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¿A quién va dirigido el libro?
Este manual va dirigido a:

1. Estudiantes y profesores de Formación Profesional.

2. Estudiantes de academias y escuelas de cine, radio y televisión.

3. Cualquier persona interesada en gestión de proyectos para radio y televisión.

Convenciones generales y estructura del libro
Para diseñar los procedimientos de gestión de la producción televisiva y radiofónica debemos conocer las 
características de cada proyecto en cada medio, especialmente en esta actualidad televisiva tan híbrida y 
cambiante.

A través de los capítulos de este libro se abordan los conceptos claves de cada proyecto televisivo y radio-
fónico: un informativo, una retransmisión, un programa de entretenimiento, un magacín radiofónico o una 
serie de ficción. Se detallan, así, las características de cada formato, los modos y estrategias de producción, 
sus fases, las claves de la realización, las gestiones y herramientas básicas para abordarlas y también para 
presupuestarlas. El lector encontrará un completo recorrido teórico-práctico de la producción de cualquier 
proyecto de televisión y radio con propuestas y pautas de trabajo variadas y actuales.

Este libro se convierte en una guía imprescindible para afrontar el módulo de Gestión de Proyectos de Tele-
visión y Radio del ciclo formativo de grado superior de Producción de Audiovisuales y Espectáculos, pero 
también una valiosa fuente de consulta para cualquier persona interesada en formar parte de la industria 
audiovisual en España.
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