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Prologo

El DJ: esa extrana figura a la que durante mucho tiempo no se le prestd ningun tipo de atencion, es
mas, se le consideraba como un personaje oscuro, nocturno, siniestro, llegando al extremo de estar
mal considerado en la sociedad, ya que la «profesion de DJ» no era digna para el resto del mundo
autodenominado «normal», hasta el punto de no existir como tal con una regulacién laboral reconocida
por los organismos oficiales hasta hace muy poquito tiempo. Paradojas de la vida, se ha convertido en
una profesién de moda, reclamada por multitud de jévenes que ya no quieren ser futbolistas, sino DJ,
y cuyos iconos y maximos representantes ejercen una influencia en la sociedad, inimaginable hasta
hace poco mas de diez afios.

Y es que todo cambia y a pesar de todo aquello, el DJ, esa extrafia figura, siempre ha estado presente
en nuestras vidas de una u otra manera desde hace mas o menos unos cincuenta afos.

¢Alguien se imagina una fiesta sin musica? Un club, una discoteca, un festival, un pub, incluso ahora
en la actualidad un hotel, un restaurante, una pasarela de moda; todos los eventos y escenarios son
capaces de tener un DJ. Hace treinta afios estaria escondido en algun rincdn o esquina sin ningun tipo
de protagonismo mas que su propia ilusidn por poner y vivir la musica en primera persona aunque
pasara totalmente desapercibido.

Ahora nos lo encontramos en un pulpito, a la vista de todos, y expuesto a todos y a todo; marca ten-
dencia, imagen, moda, y es un referente para miles de jovenes que aspiran a ser como él, elevado a la
categoria de icono musical a la altura de cualquier siper banda de rockers todopoderosa manejando
a su antojo a miles de personas que bailan y sienten el ritmo que él marca.

Gracias a este cambio producido durante la ultima década, esta claro que la percepcion de esta
profesién ha cambiado para la sociedad, que ha empezado a demandar que este desempefio laboral
exista como profesién reglada y accesible para todo aquel que lo desee.

Para mi ésta es la principal razén de publicar este libro, preparar a todo aquel que aspire a ejercer de
DJ o trabajar en el sector de alguna de las maneras, de forma profesional, conociendo cémo funciona
la profesién, destripandola y descubriendo todos los entresijos del medio con el que trabajamos; el
sonido, la musica, los clubs, las agencias, la tecnologia y los recursos con los que cuenta un DJ en la
actualidad para preparar y ejercer su trabajo desde una perspectiva profesional y especializada, de
ahi el titulo, Aprendiz de DJ, inspirado en la pelicula de Walt Disney Fantasia, y su increible banda
sonora, encabezada por El aprendiz de brujo de Paul Dukas entre muchas otras increibles piezas de
la musica clasica universal.

Ismael Rivas (DJ, productor, docente)







¢A quién va dirigido este libro?

Esta publicacion estd realizada atendiendo a las necesidades de contenido marcadas por el curriculo
del médulo de Preparacién de Sesiones de Video DJ y Sonido del ciclo de grado medio de Formacion
Profesional de Técnico en Video DJ y Sonido, de modo que va dirigida principalmente tanto a profesores
como alumnos, asi como a cualquiera que se sienta atraido por los contenidos de la profesidn de DJ.

Esta pensado para aquellos profesores que no siendo profesionales del sector imparten estas ense-
flanzas sin tener materiales de referencia reales y veraces, los cuales hasta ahora tenian que buscarse
la vida con materiales incompletos, sin fundamento tedrico o practico, y sin haber vivido la profesién
en primera persona, sin ninguna experiencia previa. El libro se puede utilizar perfectamente para el
desarrollo de sus programaciones didacticas, siendo éste el primer manual en espafiol que recopila
y desarrolla los contenidos del médulo de Preparacidn de Sesiones de Video DJ y Sonido del ciclo de
grado medio de la Formacion Profesional de la especialidad. Igualmente esta dirigido a los profesiona-
les del sector que no disponen de tiempo para recopilar toda esta informacion en un temario o a los
alumnos del ciclo de Video DJ y Sonido, porque en él encontraran el soporte necesario para adquirir
los conocimientos fundamentales relacionados con la materia, asi como la base imprescindible para
desarrollar su futura carrera profesional.

Por ultimo, también ha sido escrito para que todos los DJ, desde principiantes hasta profesionales,
tengan una vision global y completa de todos los contenidos necesarios para formarse como tales,
que no para pinchar, desde los términos basicos relacionados con el sonido, formaciéon musical basica,
organizacién musical, géneros, pasando por el funcionamiento de la industria de ocio nocturno audio-
visual, discotecas, agencias de booking, departamentos técnicos, realizacion de eventos, radio, hasta
como conseguir una imagen profesional como DJ y poder promocionar su carrera de manera efectiva.

Aspectos generales

El libro que estas a punto de leer estd escrito con un lenguaje llano y coloquial muy cercano al lector,
utilizando en muchos de sus capitulos la primera persona, ya que el libro es el fruto de mi experiencia
como DJ profesional durante mas de veinticinco afios.

De igual forma, también usa un lenguaje mas formal para cuestiones técnicas y definiciones, dificiles
de explicar utilizando otra terminologia que no sea la propia de la definicidn, al tratarse de un lenguaje
propio de los estudios técnicos de sonido e imagen.

A lo largo del libro podras leer muchos términos escritos en inglés, que, a pesar de que tienen tra-
duccién, en el entorno profesional se utilizan mayoritariamente en su version inglesa, ya que preci-
samente la cultura de la musica electrénica y el DJ viene de Reino Unido y Estados Unidos, de forma
que tanto el grueso de la industria musical como la industria tecnoldgica tienen su epicentro en estos
dos paises de idioma anglosajén.

A lo largo del libro podras encontrar diferentes tablas resaltadas en diferentes colores:

e Elazul es para tablas con consejos, ejercicios propuestos y ejemplos de esos mismos ejercicios,
que son de gran utilidad si los llevas a la practica.

e El resto de tablas en gris y naranja son tablas descriptivas y con informacidn relevante para
el desarrollo de los contenidos, tanto para completar dichos contenidos, como a modo de
resumen con los aspectos mas destacados.

¢COmo esta organizado el libro?

Este libro esta organizado atendiendo a dos criterios: el primero obedece a una secuencia logica de
contenidos y aprendizaje, y el segundo, a la temporalizacién de un curso escolar, para que coincidan
cada uno de los tres bloques con cada uno de los trimestres.



Si quieres ser DJ o dedicarte a cualquiera de las ramas a las que da acceso la titulacidon de Video DJ y
Sonido, lo primero que debes saber son los conceptos basicos de la materias primas con las que vas a
trabajar: el sonido, la musica, la imagen, etc. Sus conceptos basicos, formatos, calidades, organizacidn,
y de esta manera adquirir una cultura musico-visual minima imprescindible para afrontar el resto de
contenidos con garantias de éxito.

En el primer bloque (capitulos 1 y 2) encontraras todos los conceptos relacionados con el sonido,
qué es, como se comporta, su tratamiento, su manipulacion y cémo éste llega a transformarse en la
materia prima del DJ, asi como la musica y todo lo necesario para dominar sus conceptos basicos de
composicion, ritmica, armonia, escalas, etc., y en segundo lugar, todos los conceptos relacionados
igualmente con la imagen.

En el segundo bloque (capitulos 3 y 4) se detalla el funcionamiento de la industria audiovisual, desde
el manejo de los diferentes formatos de audio, la organizacién musical, la edicién de audio basica,
hasta los diferentes equipos utilizados. A continuacién se describe cémo se distribuyen esos equipos
en un espacio dedicado a la animacién visual, cdmo funcionan dichos espacios, cdmo se gestionan,
su personal, los diferentes departamentos técnicos y las relaciones entre ellos, responsabilidades
de los cargos que los gestionan y las directrices basicas para la realizacion y direccion de un evento,
gestionando vy utilizando los planos de distribucidn de los espacios, el plan de emergencia y vias de
evacuacion, la contratacion de artistas y el funcionamiento de la radio como medio de promocién.

Por ultimo, en el tercer bloque (capitulo 5) encontramos todo lo necesario para llevar a cabo nuestra
propia promocién como artistas o la promocién de cualquier evento o club en el que participemos.
Creacién del press kit, creacidon de nuestra marca personal, objetivos personales, publico objetivo y
promocién personal y de marca, controlando el funcionamiento de las redes sociales imprescindibles,
redes sociales especializadas en musica, aplicaciones, etc.



Marco académico y profesional

Después de mas de cuarenta afos de trayectoria profesional no reglada, y gracias a la evolucion de la
tecnologia, los medios de comunicacion, la cultura y la sociedad en general, la visién un tanto retré-
grada del DJ ha sufrido un cambio radical que la ha llevado a dar un vuelco de ciento ochenta grados;
en la actualidad el DJ es un icono social, un comunicador de masas y un profesional al que todo el
mundo quiere parecerse, por su imagen de éxito, empresario y personaje publico de alto standing.

A pesar de este cambio tan significativo, ha seguido habiendo un vacio profesional en el marco legal
de esta profesion en cuanto a donde y cdmo situar al DJ como profesional, y qué aptitudes y cono-
cimientos profesionales debe tener para afrontarla con garantias de éxito.

De la denominacién de montador de discos en un contrato laboral alla por el afio 2000 a su inclusiéon
en nuestro sistema laboral de la Seguridad Social en el epigrafe de disk-jockey han pasado casi veinte
afios, y es precisamente en este punto donde nos encontramos hoy: en intentar dar a la profesion
de DJ su merecido lugar en la escala profesional y que la sociedad vea que su figura es la de un pro-
fesional cualificado, que desempefia una profesion como otra cualquiera, eso si, apasionante, que
esta reglada y se puede aprender en organismos oficiales, con una certificacion profesional oficial y
con multiples salidas laborales.

Esa titulacion oficial es la de Técnico en Video DJ y Sonido, formacién profesional de grado medio, y
en la que podemos encontrar la asignatura de Programacion de sesiones de video DJ, que es la ma-
teria sobre la que versa este libro, que nos descubre cdmo es la profesion de DJ tal y como realmente
es; qué conocimientos tedricos, de sonido, historia y cultura musical, musica, funcionamiento de la
industria, promocién e imagen, etc., debe tener el DJ para afrontar la profesidn con garantias de éxito.

Introduccidn: el DJ en el mapa musical

La figura del DJ siempre ha estado asociada al ocio nocturno, la musica y los momentos de esparci-
miento social entre amigos. Es una figura de relativa nueva creacién, de la que tenemos constancia
de su aparicion sobre los afios sesenta en Estados Unidos, y en Espafia un poco mas tardiamente,
sobre los setenta. El problema es que la mayoria de la gente siempre ha visto al DJ no como un pro-
fesional de la musica y la animacioén, sino como alguien que siempre ha estado ahi poniendo musica
a la banda sonora de sus vidas pero sin connotacion profesional alguna, es mas, casi como alguien
que desempefia un hobby y no como una profesion; frecuentemente ha estado asociado al oscuro
mundo de la noche, de modo que su figura era criticada y no salia muy bien parada la mayoria de las
ocasiones en el ambito social y cultural.

Si nos remontamos al principio del todo, la existencia del DJ no tendria sentido sin la aparicion de su
principal herramienta de trabajo: el disco de vinilo y el tocadiscos. El disco de vinilo no apareci6 de
repente, pasé un largo tiempo desde que Thomas Alva Edison inventé el fondgrafo en 1877, y luego
aparecio el primer disco grabado en 1887, cuando el alemdan Emile Berliner inventd el antepasado
del tocadiscos, al que denomindé gramdfono, y que reproducia sonidos a través de un disco de vinilo
fabricado con un polimero duro y compacto llamado ebonita.

El gramofono fue el primer sistema de grabacion y reproduccion de sonido que utilizé un disco plano.
Asimismo fue el dispositivo mas comun para reproducir sonido grabado desde la década de 1890
hasta mediados de la década de 1950, cuando aparecié el tocadiscos que reproducia vinilos a 33 RPM.

Los predecesores de los DJ de club actuales fueron apareciendo segun fueron evolucionando la his-
toria y la tecnologia, y cada uno aporté su particular conocimiento musical, técnica y experiencia. Las
técnicas de mezcla de uno eran luego mejoradas por otro, los nuevos tocadiscos y CD reemplazaban
a los antiguos y asi sucesivamente, hasta llegar a la depuradisima técnica de mezcla que utilizan los
DJ actuales junto a los increibles reproductores digitales de la actualidad.




El primer DJ de club del que tenemos constancia es Terry Noel de Syracuse en Nueva York, posterior-
mente aparecié Francis Grasso, que fue el mismo que le quitaria el puesto a Noel en el club Salvation
I, siendo el primer DJ en utilizar auriculares y logrando extender las canciones de una manera que
nadie habia logrado antes. Otro de los pioneros y uno de los mas famosos fue David Mancuso, quien
desarrolld el concepto de las primeras fiestas privadas a las que sdlo se accedia con invitacion. Su
apartamento en Nueva York, apodado The Loft, fue testigo de interminables fiestas donde la musica
de culto, lo que llamariamos ahora underground, era el ingrediente mas importante.

Continuando con nuestra historia nos trasladamos a Jamaica, donde en los afios cincuenta estaba de
moda poner musica desde vehiculos cargados de altavoces y llamados sound systems (precursores
de los sistemas de sonidos de los clubs y festivales) y los encargados de poner musica eran llamados
selectors (DJS). Esos vehiculos se aparcaban en cualquier sitio y alli se realizaban fiestas callejeras
donde se pinchaba ska, dub y un tipo de rock que mas tarde seria conocido como reggae.

De todos los DJ, el mas conocido fue DJ Kool Herc, quien en 1973 alargaba las canciones a un nivel
infinito usando dos tocadiscos con el mismo vinilo montado en ellos. Herc se centraba especialmente
en la seccion de la percusién dandole mas tiempo a los bailarines para realizar sus coreografias; al
mismo tiempo le cedia el turno al MC o speaker (maestro de ceremonias) que animaba al publico y
«rapeaba» sobre las canciones (éste fue el origen del rap). Estas cualidades de oido para la musica,
sincronizaciéon de temas, protagonismo e imagen fueron los ingredientes basicos para el nacimiento
de un nuevo tipo de DJ: el DJ de club.

En 1972 un hecho revolucioné la industria del DJ; la aparicién del primer plato de traccién directa
por motor conocido hoy como Technics 1200. Fue considerado el primer plato profesional, y en 1979
aparecio la version MK2 que introducia el pitch para modificar la velocidad de la cancién; éste seria
el utensilio profesional definitivo para cualquier DJ profesional. A partir de ese momento y durante
treinta afos, el Technics MK2 1210 ha sido el aparato imprescindible y hegemodnico por excelencia
en cualquier cabina y el que mas tiempo ha estado en activo hasta la fecha, aparte de que se sigue
utilizando en la actualidad.

La evolucion y el tiempo nos trajo la aparicién de otros grandes DJ tales como Grandmaster Flash
y Grand Wizard Theodore (inventor del scratch), que desarrollaron técnicas muy innovadoras para
mezclar dos discos. Esto propicié la aparicion de mas y mds DJ, atraidos por esta nueva forma de
expresar musica: mezclando discos sin depender de una banda de rock o una orquesta para hacer
bailar a la gente.

Como os decia, ser DJ en ese momento no tenia nada de glamuroso ni en los afios setenta ni en los
ochenta, ni siquiera en los noventa. Fue en el siglo XXI cuando la figura del DJ comenzé a tener algo
de repercusion; muchos de los DJ mas conocidos en la actualidad pasaron muy malos momentos en
sus inicios y tuvieron que trabajar mucho y muy duro para llegar hasta donde estan ahora. Algunas
veces tenian hasta que barrer la pista de baile antes de cobrar.

El DJ. La estrella, el icono

Para que el DJ lograra el estatus de una estrella tuvieron que ocurrir cuatro cosas:

La primera ocurrid en 1975, los DJ mas vanguardistas comenzaron a trabajar en el estudio, esto hizo
que se convirtieran en productores, ingenieros de sonido y compositores; es decir, crearon la profesion
de DJ. La creatividad de los DJ fue evolucionando con las nuevas tecnologias y empezaron a producir
integrando cajas de ritmo y sintetizadores en sus producciones, creando asi remezclas de temas
antiguos, que gustaban mucho al publico de los clubs, y consiguiendo asi una muy buena publicidad
que se convirtié en su mejor carta de presentacion.

La segunda situacion fue cuando en 1992 el austriaco Peter Rauhofer pisa suelo norteamericano
para dedicarse al mundo de la produccion y las remezclas. Gracias a su talento, su envidiable lista
de contactos y su profesionalismo a la hora de trabajar, hicieron que Rauhofer ganara un Grammy



al Mejor Remixer del afio 2000, lo que le abrio las puertas de la fama a la comunidad mundial de
musicos electrénicos y DJ, que vieron al fin como la musica electrénica era oficialmente aceptada en
el mundo de la musica comercial.

La tercera es una consecuencia de las dos anteriores: las grandes discograficas empezaron a tener en
cuenta a los nuevos DJ, no sélo por el abultado nivel de ventas de sus remixes, sino también por su
defensa del vinilo, ya que el CD amenazaba con desplazarlo. Asi surgidé un flujo de trabajo incesante
entre ellos; los sellos publicarian vinilos promocionales de los nuevos talentos, para que los DJ con-
solidados como figuras se comprometieran a difundirlos.

A partir de este punto y junto a la evolucidn tecnoldgica de los equipos que usaban los DJ, su figura
fue evolucionando y profesionalizandose gracias a sus producciones y espectaculos de mayor calidad
e impacto visual, y aqui es donde entra en juego la cuarta y ultima situacion: la aparicién de un D)
francés llamado David Guetta, que con sus producciones se convirtié en el responsable de acercar
la musica contemporanea, como el pop y el hip hop, a la musica electrénica, hasta conseguir que los
productores, cantantes y artistas de otras tendencias mayoritarias, que hasta ahora los criticaban,
fueran quienes demandaran en sus producciones aparecer junto a los DJ mdas famosos y aclamados,
marcando éstos la pauta para que sus producciones se convirtieran en hits. Incluso artistas de otros
estilos musicales mas alejados de la electrénica han adoptado patrones ritmicos propios de ésta para
hacer que su musica sea mas comercial y bailable y llegar a un publico y un sector del ocio nocturno
al que antes no llegaban.
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