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¿A quién va dirigido el libro?
Este libro desarrolla los principales puntos del currículum oficial del módulo 
«Planificación de la Realización en Televisión», perteneciente al Ciclo 
Formativo de Grado Superior de «Realización de Proyectos Audiovisuales 
y Espectáculos». Profesores, alumnos y todo aquel interesado en el mundo 
de la televisión, encontrarán en estas páginas gran cantidad de información 
relacionada con todos sus procesos de planificación, producción y emisión. 

Convenciones generales
Este libro está estructurado en catorce capítulos, repletos de ejercicios, 
prácticos, que permitirán afianzar en todo momento los contenidos teóricos 
ofrecidos. A lo largo de los diferentes capítulos, el lector podrá introducirse 
en el mundo de la televisión, conociendo así sus géneros y formatos, su 
propia narrativa audiovisual, sus técnicas de programación, su legislación 
y sus propios procesos de creación. 

Al final de cada capítulo, el lector podrá encontrar un gran número de 
ejercicios prácticos que permitirán ilustrar de una manera más clara los 
conceptos ofrecidos a lo largo de cada capítulo. Esto le permitirá una mayor 
comprensión y consolidación de los mismos, así como una profunda reflexión 
sobre algunos de los temas más intrincados de la televisión. 
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