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¢A quién va dirigido el libro?

Este libro desarrolla los principales puntos del curriculum oficial del moédulo
«Planificacién de la Realizacidon en Televisién», perteneciente al Ciclo
Formativo de Grado Superior de «Realizacion de Proyectos Audiovisuales
y Espectaculos». Profesores, alumnos y todo aquel interesado en el mundo
de la television, encontraran en estas paginas gran cantidad de informacién
relacionada con todos sus procesos de planificacion, produccion y emisién.

Convenciones generales

Este libro esta estructurado en catorce capitulos, repletos de ejercicios,
practicos, que permitirdn afianzar en todo momento los contenidos tedricos
ofrecidos. A lo largo de los diferentes capitulos, el lector podra introducirse
en el mundo de la television, conociendo asi sus géneros y formatos, su
propia narrativa audiovisual, sus técnicas de programacion, su legislacion
y sus propios procesos de creacion.

Al final de cada capitulo, el lector podra encontrar un gran nimero de
ejercicios practicos que permitiran ilustrar de una manera mas clara los
conceptos ofrecidos a lo largo de cada capitulo. Esto le permitira una mayor
comprension y consolidacion de los mismos, asi como una profunda reflexion
sobre algunos de los temas mas intrincados de la television.
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