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¢A quién va dirigido este libro?

Administracién y promocién de audiovisuales y espectdculos es uno de
los moédulos del Ciclo Superior de Formacion Profesional de Produccion
de Audiovisuales y Espectaculos. Este libro se ha elaborado para dar
respuesta a la necesidad de un texto que aglutine todos sus requeri-
mientos de contenidos.

Al mismo tiempo, y dado el caracter modular e integrador de la FP, tam-
bién el Certificado de Profesionalidad de FP para el Empleo de Asistencia
a la Produccion cinematografica y de obras audiovisuales, encontrara
en este texto un apoyo en el proceso de adquisicion de competencias.

Tras una primera edicion, en el anno 2017, y dados los cambios, tanto
normativos como procedimentales registrados en los sectores de referen-
cia de la familia profesional de Imagen y Sonido, ve la luz esta segunda
edicion actualizada y ampliada.

También puede contribuir a apoyar las ensenanzas de grado de Comu-
nicacion Audiovisual y Periodismo, posgrados de Gestion Audiovisual,
asi como las de las escuelas superiores de Arte Dramatico.

Aspira a ofrecer una vision integral sobre los procesos de generacion
de proyectos en la industria audiovisual y cultural, de modo que pue-
de resultar de interés para quienes, ademas de disfrutar de la cultura,
suefnan con crearla.






Convenciones generales

Este libro se divide en seis capitulos, coincidentes con la estructura de
contenidos Este libro pretende ofrecer una vision integral y actualizada
de la normativa marco, las ayudas publicas y las diferentes areas de
gestion en produccion de cine, television, radio y espectaculos y, parti-
cularmente, artes escénicas y musica en directo.

Se divide en seis capitulos, coincidentes con la estructura de contenidos
que oficialmente se exige para la imparticion del modulo de Administra-
cion y promocion de audiovisuales y espectaculos, del Ciclo Superior de
FP de Produccion de Audiovisuales y Espectaculos.

El capitulo 1, Normativa legal en la administraciéon del proyecto audio-
visual y espectdculo, ofrece un recorrido detallado por la legislacion de
referencia de cine, television, radio y espectaculos, asi como aquella que
afecta a derechos fundamentales como el del honor, la intimidad fami-
liar y la propia imagen o el derecho de rectificacion; leyes que regulan
aspectos concretos como la publicidad o el mecenazgo, o textos legales
que normativizan la propiedad intelectual, la industrial y el depdsito legal.
También recapitula de forma ordenada las actuales ayudas comunitarias,
estatales y autonomicas de fomento a estas industrias, creadores y creado-
ras y a sus obras.

El capitulo 2, Contratacion de equipos humanos, técnicos y artisticos,
aborda la contratacion laboral de los equipos humanos necesarios para
un proyecto —asi como la de autoras y autores— circunscrita eventual-
mente a la prestacion o arrendamiento de servicios. También se analizan
los convenios colectivos, las condiciones de trabajo, las clausulas con-
tractuales, el sistema de cotizacion a la Seguridad Social, la prevencion
de riesgos laborales, el marco legal del voluntariado o el papel de los
representantes de artistas.

El capitulo 3, Contratacion para el aprovisionamiento de bienes, servicios
Yy equipamiento logistico, ofrece técnicas para la 6ptima seleccion y ges-
tion de empresas proveedoras, asi como de negociacion con las mismas.
Analiza los contratos de compraventa, arrendamiento, leasing y renting,
y el flujo de documentacion entre cliente y proveedor. Aporta el enfoque
de la empresa productora como proveedora, tanto en el caso de que el
cliente sea la Administracion como otra empresa del sector.

El capitulo 4, Administraciéon econémica, contable y fiscal del proyecto
audiovisual y espectdculo, repasa los fundamentos sobre gestion economi-
ca, financiera y fiscal de una empresa, incidiendo en las particularidades



del sector audiovisual y de los espectaculos: los instrumentos y herra-
mientas de planificacion econémico-financiera, los costes de explotacion,
las operaciones de caja y con entidades bancarias, las obligaciones fis-
cales, asi como los programas informaticos de gestion econémica.

El capitulo 5, Planificaciéon de la explotacion comercial del producto au-
diovisual o espectdculo, profundiza en los procesos de comercializacion
o distribucion en el sector audiovisual y en el de espectaculos con unos
modelos tradicionales en transformacion fruto de la revolucion que ha su-
puesto la era digital y la crisis derivada de la covid-19 en nuestros habitos
como consumidoras y consumidores de cultura, y los nuevos enfoques
de negocio alrededor de ellos. Pormenoriza en las formulas de distribu-
cion de cada tipo de producto: cine, television, radio, artes escénicas y
musica en directo, y analiza el papel y funcionamiento de los mercados
internacionales, asi como los apoyos para la internacionalizacion.

El capitulo 6, Elaboraciéon de planes promocionales para proyectos
audiovisuales y espectdaculos, facilita las claves de la elaboracion de
campanas de comunicacion para las obras audiovisuales y espectaculos,
cuyo objetivo es dar visibilidad a la obra para que ésta sea disfrutada por
el publico, asi como incrementar la reputacion del equipo y la empresa
productora que la han llevado adelante.

Al finalizar cada capitulo, se ofrece al alumnado un cuestionario de
autoevaluacion.
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